Исследование предпочтений  проведения культурного досуга молодежи на базе Автономное учреждение культуры Муниципального образования ЗГО «Районный центр культуры и досуга» Дом культуры поселка Центральный

Организация досуга молодёжи должна быть культурной и это одна из важнейших задач современного общества. На сегодняшней день остро встает проблема овладения детьми и подростками способами организации своего свободного времени, умением содержательно и интересно проводить свой досуг.
С целью выявления предпочтений к проведению  досуга молодёжи было проведено исследование на базе Автономного учреждения культуры Муниципального образования ЗГО «Районный центр культуры и досуга» Дома культуры пос. Центральный.
В ходе исследования, были поставлены следующие задачи:
1. составить половозрастную структуру посетителей, определить ее целевые ориентации и причины низкой культурно-досуговой активности;
2. оценить уровень удовлетворенности молодёжи на основе выявления значимости с их точки зрения факторов, определяющих качество услуг культуры;
3. определить основные направления деятельности учреждения культуры с целью улучшить работу, а также разработать систему мероприятий.
Первой задачей выбора методов проведения исследования, что считается начальным этапом разработки плана исследования в сфере культуры, выступает ознакомление с отдельными способами, которые имеют все шансы применяться при сборе и анализе рекламной информации. Следует обозначить, что более применимыми способами исследования  для области культуры считаются способы выборочного опроса потребителей, экспертные оценки и экспериментальные способы. В предоставленном исследовании в качестве способа сбора первичной информации был избран письменный выборочный опрос населения в форме анкетирования.
В поселке Центральный проживают 378 человек, из них 87 детей, 36 подростков, 110 молодежи, 70 пожилых людей (Приложение В). 
В результате проведения анкетирования были опрошены молодые люди в количестве 38 человек.
На рисунке 2.8 и рисунке 2.9 представлена половозрастная структура опрошенных молодых людей пос. Центральный.

Рисунок 2.8 – Половая структура опрошенных

Рисунок 2.9 – Возрастная структура опрошенных

Данные исследования показали, что среди молодёжи поселка Центральный 55% составляют женщины, т.е 22 человек, мужчины соответственно 45%, т.е 18 человек. Структура респондентов характеризуется преобладанием людей, из возрастных групп 14-35 лет. Все респонденты проживают на территории Заводоуковского района поселка Центральный.
Конструкция анкеты (Приложение Г):
1.	Какие культурные продукты Вы потребляете чаще всего - этот вопрос разрешает квалифицировать рейтинг культурных товаров в целом.
2.	Как часто Вы бываете в культурных учреждениях - разрешает квалифицировать активность населения в использовании культурными продуктами.
3.	С кем обычно Вы бываете в культурных учреждениях - разрешает квалифицировать референтную группу.
4.	С какой целью пользуетесь продуктами СМИ и бываете в учреждениях культуры - разрешает квалифицировать мотивацию потребителей культурного продукта.
5.	Укажите причины, по которым  Вы не посещаете /посещаете не так часто  как хотелось бы культурные учреждения.
Отсюда следует, главная задача исследования в области социально-культурной работы — выявление всевозможных типов участия людей в культурной жизни по степени активности и отслеживания конфигурации данных типов между всевозможных общественных групп и общества в целом. Накопленный опыт изучений демонстрирует четкую дифференциацию культурных запросов и предпочтений населения в зависимости от ряда социально-демографических и географических признаков, собственно, что напрямую связано делением аудитории и поведением потребителей.
На 3-ый вопрос анкеты (Какие культурные продукты Вы потребляете чаще обычного?) были получены такие результаты (рисунок 2.10):

Рисунок 2.10 – Потребление культурных продуктов молодых людей пос. Центральный

Данные опроса показывают, что среди молодёжи различные культурные продукты пользуются разным спросом. Наибольшей популярностью пользуются ТВ, интернет. 
Среди молодежи слишком низкий процент тех, кто предпочитает чтение. В наше время, где большее пространство занимает интернет, телевидение  трудно говорить о желании молодежи читать книги, тем более научную литературу, газеты. Поэтому чтение перестает быть основным средством усвоения духовных ценностей и знаний. 
Четвертый вопрос анкеты дает возможность выявить различия в частоте посещения культурных учреждений среди молодёжи местности (рисунок 2.11).

Рисунок 2.11. – Частота посещений культурных учреждений 

Из данной диаграммы можно сделать следующие выводы: большая часть молодежи пос. Центральный посещают культурное учреждение несколько раз в неделю, данная молодежь так же активно принимает участие в различных мероприятиях. 
При ответе на вопрос «С кем чаще всего посещаете культурные учреждения?» были получены следующие данные Рисунок 2.12. 

Рисунок 2.12 – Предпочтения при посещении ДК пос. Центральный

Из этого следует, что большая часть молодежи предпочитают ходить в Дом культуры с друзьями. 
В шестом вопросе анкеты, молодые люди должны были определить цель, ради которой они посещают ДК пос. Центральный. На рисунке 2.13 можно увидеть, что большинство молодых людей посещают учреждение культуры с целью провести время с друзьями.

Рисунок 2.13 – Цель при потреблении культурных продуктов

На седьмой вопрос «Укажите причины, по которым Вы не посещаете/посещаете не так часто как хотелось бы культурные учреждения» в основном респонденты указали иную причину редкого посещения либо не посещения, у многих молодых людей стоит затруднения в посещении по причине занятости. 

Рисунок 2.14 – Причины, по которым редко посещают/ не посещают культурные учреждения

На основании данного исследования можно сделать следующие вывод о том, что основными потребителями культурных услуг поселка Центральный являются молодые люди в возрасте 14-35 лет. Наибольшее число опрошенных предпочитают отдыхать с друзьями. Частота посещений культурного учреждения – примерно один раз в неделю (за счет того, что большинство опрошенных предпочитают ходить на дискотеки или являются участниками клубных объединений). Основная цель посещения – это провести время с друзьями.
В качестве сильных сторон деятельности клубного учреждения ДК пос. Центральный можно выделить следующее:
1. Большой опыт работы;
2. Отсутствие конкуренции;
3. Профессионализм персонала;
4. Наличие разнообразным программ, клубных объединений по интересам, коллективов.  
Так же можно отметить и слабые стороны:
1. Учреждение нуждается в специально оборудованных помещениях для вокальных и хореографических коллективов. 
2. Материально-техническая база слабая: объемы выделенных средств из бюджета района на технические оснащения отстают от реальных потребностей клубного учреждения ДК пос. Центральный; недостаточно оснащение компьютерной и иной современной техникой.
3. Нехватка кадров для работы клубного учреждения ДК пос. Центральный.
4. Недостаточное финансирование.
5. Отсутствие планового мониторинга общественного мнения, от чего и отсутствие прогностических выводов о запросах и потребностях населения в социально-культурной сфере.
Итак, из вышесказанного следует, что молодежь не особо стремится посещать ДК пос. Центральный, участвовать в каких-либо культурно-досуговых мероприятиях, у многих нет желания делать свой досуг более разнообразным. 
Автономное учреждение культуры Муниципального образования ЗГО «Районный центр культуры и досуга» Дом культуры поселка Центральный должен привлекать молодёжь, менять технологии организации досуга молодёжи, заинтересовывать более современными проектами, давать возможность участвовать молодым людям на районных и областных мероприятиях, раскрывать таланты. Для улучшения работы по организации досуга Дома культуры можно ввести анкетирование посетителей, чтобы работники ДК могли ориентироваться в каком направлении им стоит работать и какие услуги более востребованы. 
Клубному учреждению ДК пос. Центральный нужно правильно и оперативно решать задачи для совершенствования досуга. В следствии этого нужно образовать центр инициативы молодежи, так как молодые люди лучше знают интересы своих сверстников, и таким образом могут лучше осуществлять личный досуг, т.е. надо чтобы инициатива шла от молодежи, необходимы лидеры. Надо умело использовать способность молодежи к самореализации и самоорганизации. Молодые люди могут быть инициаторами некоторых досуговых программ, так же им можно предложить помогать в распространении рекламы и билетов, оформлении сцены, проведении мероприятий и других делах дома культуры пос. Центральный.
Нужно увеличивать степень квалификации служащих. Естественно, большое количество свежего и нужного для своей работы узнаешь из профессиональных журналов, из разной методической литературы. Но практически никакие издания не заменят живого общения с сослуживцами, конкретных воспоминаний. Нужно больше ездить в другие  регионы, обмениваться опытом.
Еще возможно предложить внедрение коммерческих предложений Дому культуры пос. Центральный:
1. Прокат сценических костюмов;
2. Сдача в аренду залов и  помещений на короткий срок;
3. Работа отдельных кружков и коллективов на платной основе;
4. Составление и разработка сценариев на заказ.
Еще в ходе изучения было выявлена слабая вовлеченность ребят и молодых людей в сетку мероприятий клубного учреждения ДК пос. Центральный. Для того, чтобы заинтересовать эту категорию населения нужно узнать предпочтения относительно культурно-досуговых предпочтений, которые считаются для них наиболее интересными.
С целью выявления более предпочтительных видов культурно-досуговых мероприятий было проведено исследование среди молодежи.
В качестве респондентов была выделена группа в возрасте от 15 до 18 лет. Общее количество опрошенных составило 20 человек.
Выборочный опрос велся в Муниципальном автономном общеобразовательном учреждении Заводоуковского городского округа «Бигилинская средняя общеобразовательная школа имени первого директора, отличника народного образования СССР А.П.Горохова» Горюновской средней общеобразовательной школе.
Конструкция анкеты (Приложение ..).
1.	Заинтересованы ли Вы в организации собственного досуга?
2.	Как Вы проводите свое свободное время?
3.	Хотели бы Вы по-другому проводить свободное время?
4.	Что бы Вы предложили организовать для досуга молодежи?
5.	Готовы ли Вы посещать клуб?
6.	Ваш возраст
7.	Ваш пол.
На рисунке 2. и рисунке 2. . показаны данные о половозрастной структуре учащихся, которые были опрошены. 

Рисунок 2.15 – Половая структура респондентов


Рисунок 2.16 – Возраст учащихся

На рисунке 2. (Приложение Ж) можно увидеть итоги анкетирования культурно-досуговых предпочтений молодежи. Из этого следует, что молодые люди заинтересованы в организации своего досуга, многие заинтересованы в посещении молодежного клуба. 
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