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Emu: innovativa per vocazione

Festeggia (| 70 anni Mazienda umbra che esportg in tutio If monda fa cultura italiana del wivere olfoperto. £ con le novita 2027, oncra wn bockground fotto of
lovargzione del metalli, dinstarcabile ricerca e quolita Made in lialy

Manwela Di Mari |

md, Desge Antov il & Emanoel Gargane

Alla produzione darredo outdoor di design
riconosciuta a livello internaziomale., alla
collaborazione con designer di fama mondiale e
alle tecniche produttive innovative utilizzate oggi
nello stubilimento di Marsciano (PG, Emu ci @
arrivata in 70 anni di esperienza. Un percorso
costraito attraverso elementi decisivi. La qualita,
COn un rigoroso monitoraggio di tatte le fasi del
processo: la sostenibilith, partendo da una materia
prima riciclabile al 100% e minimizzando gli
scarti; fa ricerca, talmente importante da far
nascere al proprio interno il Design& Simulation
Centre, luogo dove energia, idee e strategie
prendono corpo.

{ll

[ “fattore”™ Made in Italy al [(M% & di fatto L base incontrovertibile
dell"azienda. Nonostante la dimensione sempre pid internazionale, Emu rimane
profondamente legata al territorio di appartenenza. Nello stabilimento di
Marsciano, con i suoi oltre 100000 mg e circa |50 dipendenti, ["azienda
controlla tutte le fasi produttive. Una strategia di centralizzazione caparbiamente
tenuta salda a favore di un know how che si @ rafforzato e arricchite nel tempo.
In controtendenza rispetto a realti rivolte, invece, all’abbattimento dei costi tout
court e alla dislocazione. Un genius loci ritenuto talmente importante da aver
attivato collaborazioni con le Universi

i per un proficue scambio con talenti
emergenti. Neppure per le nuove collezioni 2021, "azienda si & dimenticata del
suo punta di partenza, quando nel 51 era ancora unofficina specializzata nella
produzione di apparati di trasmissione a uso militare, pioniera nella lavorazione
e protezione del metallo con un brevetto di massima resistenza agli agenti
atmosferict.
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OQuella competenza iecnicn
i
nella collezione Cannalé,
disegnata da Anton

Cristell & Emanuel
Gargano. Un sistema di
divanl componibile dal
design deciso. che trae il
nonne dal mondo della
maglieria, ispirandosi alla
tradizone del fatto & mano
nella lavorazione a coste, Lo
sesso gioon mfttiio o
allirgato dells lana & rcreaio
dalla strattura in wholari di
acciain incato inferamente
saldata che connoda la
collezione

La lampante soprattutto

L'etferio elastico avvelgente, visiv
figico. erea une stile sanza tempo che
Inserisce, cosl.armoniosamente in
ambizanti contemporanel. country &
climsici, Le sedute, impresosite da una
particolare cuscineria imbottita, sono
versutili o porsonalizzabili grazie o
elementi modulari dalle moltzplica
composizioni ¢ di facile assemblaggio

Frutta del Centro di
Progettazione e Ricerca di
L sono anche Ronda X8,
acronimo di eXtra Stylish,
eXtra Strong, eXwa Simple,
eXira Sustainable per ke sue
caratteristiche di elevar.
resistenssa e stabilic, E
I'ombeellone Shade Pro,
dotate di un innovatve
sistema (uminante,
regnlubile da remoats e diun
mewodo di aperiun ¢
chinsura che non richiede lo
spostamento di cib che =i
trova al disotto.

Shade Pro & Ronda X8 by Ene

Ci semer poi aleuni ninmovamenti di collezione, come Carousel, nata dalla crmai conselidata collaborazione con il designer Sebastian
Herkner . che si amplia: quattro versiond di poltrencina dining. tre di polirona lounge, divano, pouf, coffee whle quadrato e rettangolare,
tutti caratterizznti da un particolare intreccio di corda. E una nueva edizions di Tami, design Patrick Norguet, con stnuttura in bambi,

Carowsel by Emu, Design Sebavtion Herkner Tanti by Enia, Design Parrick Norguer
m AMIONCWSTIAL  CANNOLL  CAROUALL  CAGGNRUMGLATION CINTRE  AMANUIL GARGANG  IMU  PATHICENDWGUNT — JONOAKS  SLRASTIAN HEREMIR

SHADH PR [AML
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ARCHITECTURAL DIGEST GALLERIA
i Fp- 4 PAESAGGIO
(L ;
{L € geometrla MEDITERRANEO
nel ronzio ; La poltrona e la lounge outdoor Pa-
= narea di Pedrali, ideate da CMP De-
delle Cord ea C e | sign, sono caratterizzate da un in-
. treccio artigianale 100% Made in
musica nel] a Italy, simbalo del rispetto della tra-
. diziane del fatto a mano. La curvatu-
ra degli schienali |i rende avvolgen-
Sp azl a"tura' ti, le incordature danano eleganza.
™ " - delle sferey ’
== 0 PITAGORA

Mariela Apollonio per Brick Vault Houze. Andres Garuti par Padrali. Ha collaborato Marting Dalla Bona

Diritto di replica

Brick Vault House, progettata da Space Popular a Valencia, & un pro-
totipo per case di periferia organizzato intorno a un sistema di griglia
strutturale che permette di ottenere configurazioni sempre diverse.

ISPIRAZIONI: GRID

A cura di Francesca Santambrogio

LO SCHEMA
E QUESTO

Testi di Elena Dallorso & Ruben Modigliani

Intrecci di linee, snodi essenziali, geometrie
pulite: il nuovo design si sviluppa intorno
a strutture forti, ma nell’assenza di materia

Eeologia
locale

Made in Italy e sostenibili: sono le
novita di Emu per il 2021, come le col-
lezioni textile e il sistema di sedute
Cannolé disegnato da Anton Cristell
e Emanuel Gargana, con le linee ispi-
rate alla lavorazione s coste.

Pieni e vuoti

| radiatori Raw di Davide Dili- |
berto per Brem sono realizza-
ti con tubida 25 mm di diame-
tro curvati, raccordati e saldati.
Forme senza forma, tridimen-
sionali ma vuote, ricordano ele-
menti da costruzione.

IN EQUILIBRIO

Il nome gia dice tutto: Ecosofia®@, di
Paola Zanl, propone prodotti a bas-
so impatte nati dalla necessita del
ripristino dell’equilibrio ambientale. |
Comae i cuscini della collezions Rom-
bi, disegnat! da Federico Angl,
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Ponte 25 Aprile ad Assisi in Hote
alla

ta Marla degll Angell davanti
ilica & alla Porziuncala

au - exsanceD By Google “

~. Vuoi cercare sulla Mappa? Clicca qui

Lastmi Italia Lastmi Umbria Eventi Video Agriturismo Dicono di noi Registra Azienda Registra Hotel

end - Last Minute Centri Be

Home > Lastiminute > Ponte 25 Aprile > Hotel & Agriturizmi > Offerta PONTE 25...

Offerta PONTE 25 APRILE ad Assisi, hotel vicino la Basilica di Santa Maria
degli Angeli e la Porziuncola.

354416208 Vicing Basilica - Hotel 3 Stelle Santa Maria degli Angeli - Citta: Assisi (Perugia)
| Descrizione | | Inviaemail = | Galleria fotografica | | Mappa | | Prezzi = | 36 recensioni (3.61/10) | | Lastminute

Chiama subito: Tel. 0742-549090 - 347-BB91600 Cateqoria: grirdriry Fascia PrezzoMedio

Home: Hotel 3 Stelle Assisi

er famiglie con bambini - Ristorante all'aperto, Albergo 3 stelle

-Cameresu 2 p

Riduzioni:

Necnati da 0-3 anni = Gratis

ni in 3" letlo = sconto del 30%
= 2 adulti + 2 bambin:

Bami

Piano famigl quote adulti

Prencta subito! Le Disponibilita per ['accettazione del BONUS VACANZA stanng terminando.

Richied) preventivo

Segnala ai tuoi amici: m

L' Hotel si trova a 200 mt dalla Porziuncola di San Francesco e dal centro di Santa Maria Degli Angeli, posizione alquanto strategica per
accagliere gruppi & persone individuali

Ha un parcheggio privato recintato molto grande, una zona Giochi per bambini e angeli relax con arwrld.’n?nl- dove poter gustare un
buon aperitivo e leggere il giornale

L'esterno ¢ dotato anche di un Maxi schermo utilizzabile nel periodo estivo per vedere insieme ai clienti ali eventi televisivi piu significativi e i DVD,
Il nostro Bar @ aperto 24/24 ore, per servire | nostri clienti sia all'interno che all'esterno

La sala esterna & coperta da un gazebo (caplenza massima: 100 persone circa)

Il Ristorante & composto da due sale una Interna e l'altra esterna.

La sala intema pud accogliere fino a 180 p & comp C i in stile modemo, con pavimenti e rivestimenti in lagno, isola
centrale, lampadan Bordeaux e satinati con tendaggi rosa pesca. Inoltre si pud trasformare in sala meeting in quanto attrezzata con video proiettore

| piatti che proponiamao, sono Piattl tipicd Umbri, Nazionali e su richiesta Internazicnali. Usiamo prodotti freschi e il personale di cucing, altamente

professionale propone porzioni gustose ed abbondanti con presentazione curata e decorata.

La Mostra carta det vini & vana e si abbina perfettamente con i piatti propost), inoltre presso il Ristorante @ possibile acquistare Olio e Vino

prodotto nella zona.

All'entrata dell' Hotel si trova il Ricevimento con un servizio di 24/24 ore, con personale multiingue (inglese, Francese, Tedesco] & professionale.

STUDIOPIT]
INTERNATIONAL




Headline: Feature: Country: Date:
semu e e

design.pambianconews.com Citazione Italy February 2021
ARCLT PAMBIANCONEWS BEAUTY WINE.-& FOOD HOTELLERIE f ¥ in &@ @

PAMRIANCO( i{?gig? )

Lumad) 22 Febbraio 20271 - Testata fondata nel 2001

HIEIME NEWS SUMMIT APPROFONDIMENT] JOBS EDITORIALI v MAGAZINE ACADEMY

Meno contract e pii retail per 'outdoor

9 Felibeaio 2037 Di Radaricne

Propesta Lant

Neiconti delle aziende specializzate in mobili da esterno pesa lo stop primaverile, che ha determinate
la flessione (-7,2%) dei ricavi 2020 per i primi otte player secondo i dati di preconsuntivo raccolti da
Pambianco Design. In classifica svetta Nardi con 47,2 milioni, davanti a Pacla Lenti con 26,9 ¢ a Emu
con 26 milioni. A seguire compaiono Talenti, Roda, Ethimo, Fast e Varaschin. Al di I3 del risultato, il
comparto dimestra vitalita e anche forte potenzialita di crescita,

RIORGANIZZAZIONE RAPIDA

Superato lo shock iniziale, le aziende leader hannoe subito intuito che la ripartenza sarebbe stata
rapida e si sono organizzate per rispondere alle richieste. In Nardi Outdoor, societd di Chiampo
(Vicenza) che svetta anche quest'anno nella classifica per fatturato con 47,2 milioni di ricavi (-7%), la
percezione & emersa gia ad aprile. “I clienti mondiali riportavano un buon interesse per il prodotto
outdoor in generale e per il nostro in particolare grazie anche a una fascia di mercato adeguata
racconta Anna Nardi, ceo della societi con la sorella Floriana - e questa tendenza si & poi confermata,
non appena le attivitd hanne potuto riaprire. Il nostro vantaggio & stato avers merce a stock a
magazzino e una filiera produttiva integrata verticalmente che ci ha permesso di essere
immediatamente reattivi per ogni nuova necessitd”. I numeri realizzat nell'ultimo anno
permetteranno a Nardi di confermare ot gli investimenti in termini di tecnologie e nuovi prodotti
preventivati prima della pandemia e di continuare a sviluppare il programma di riciclo della plastica
usata Regeneration. I prodotti pil richiesti? Li descrive Floriana Nardi: Al primeo posto ¢® il tavolo
allungabile Rio che ha registrato un <31% rispetto al 2019, Segue il sistema modulare di poltrone
Komodo e la collezione df sedute Trill. Nella nostra analisi, ha premiato certamente il fatto di essere
prodotti recenti, scelte contemporanee che stanno piacendo molto ma specie per Rio ¢ Komodo va
detto che sono anche giust al momento giusto! aiutano a creare zone di sicurezza in termini di
spazio, n distanziamento sociale che purtroppo dobbiamo ricercare ma che separa e non divide™,
LTtalia ha registrato ottime performance grazie al retail, mentre all'estero hanno sofferto i mercati
pil legati al contract, ma il 2021 dovrebbe essere caratterizzato da una ripresa del secondo canale,
dave molti progetti avviati si sono bloccati o hanno subito un rallentamento, e da una conferma per il
primo.
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NICCHIA FORTUNATA

Dietro Nardi si piazea, guadagnando una posizione, Paola Lenti. Lazienda di Meda ha chiuso l'anne
con un preconsuntivo di 26,9 milioni, in discesa del 7%, ¢ Anna Lenti, AD della societd, intravede
buone prospettive. “Dobbiamo ammettere - afferma - che lavoriamo in una nicchia fortunata.
Limpossibilith di viaggiare, di uscire, ha spostato 'attenzione delle persone sui loro luoghi di vita
domestica e guesto ci ba in un certo senso avvantaggiato. Certamente da questanno lavoriamo per
crescere, anche se prevediamo che il 2021 sard ancora un anno difficile, interlocutorio. La sensazione
per, & che ci sia determinazione e voglia di riprendere® I prodotti di punta? “Premesso che Paola
Lenti & conosciuta pil per il concept che propone piuttosto che per § singoli prodott, non abbiamo
notato cambiamenti sostanziali nelle preferenze della clientela”, precisa Anna Lenti. In termini di
canali distributivi, viene evidenziato il rallentamento dell’hospitality, ma lazienda non ha avviato
particolar rivoluzioni nel suo modello: “Negli anni abbiame costruito una solida rete di dealer e
relazioni con gli studi di architettura e interior design in tutto il mondo. In questo periodo abbiamo
migliorato e rafforzato le nostre piattaforme digitali e abbiamo utilizzato tutt { mezzi tecnologici per
consolidare queste relazioni”™. Infine, Anna Lent! evidenzia il contributo dato dal posizionamento alto
del brand in termini di resilienza. "Il nostro mercato di riferimento & di fascia alta e guesto
indubbiamente ci ha in un certo senso protetti. Gl investimenti in questo ultimo anno non si sono
fermati completamente, tanto che abbiamo aperto alcuni negozi monomarea e abbiamo rafforzato la
nostra presenzain molti punti vendita”, conclude.

AL CENTRO DELLA CASA

1l podio dell'outdoor italiano & completato da Emu, Dazienda umbra ha scontato una flessione di
fatturato ma ha spinto sull'ebitea salito dall's,6 al 12,4%, Un aumento del 40% dunque, frutto della
strategia intrapresa dalla nuova compagine societaria che da 4 anni & alla guida di Emu, Importanti
investimenti nel comparto produttive a difesa del made in Italy, una vasta gamma di nuovi prodotti
nati dalla collaborazione con designer internazionali e una maniacale attenzione alla qualitd e alla
sostenibilitd, hanno generato arredi dal design responsabile e fatti per durare nel tempo. “I1 risultato
alla fine & soddisfacente - afferma Stefano Zajouti, design communication manager - soprattutto se
confrontato con le aspettative di marzo 2020. La risposta dell'azienda é stata rapida, o siamo
riorganizzati e poi, quando tutto & ripartito, ci siamo fatti trovare pronti. Il contract si & fermato, ma i
privati hanno riscoperto il piacere di vivere in casa e messo in atto tutta una serie di interventi per
migliorare giardini e spazi esterni. Se il 2020 & stato I'anno dell'e-commerce, per il 2021 pensiamo di
poter erescere nell'ambito dello street contract dove siamo leader, e a fine anno puntiamo a tornare ai
livelli di fatturato attesi”, Emu vede un mercato in espansione per il comparto. “Lingresso dei big
dell'arredo nelloutdoor - evidenzia Zajotti - ha portato una mapgiore percezione della qualith, e non
solo tra | consumatori pilt facoltosi. Questo potra fare la differenza in termini di consumi, rafforzande
la posizione di Emu sul mercato, La difesa del made in Ttaly e, quindi, dei posti di lavoro & per noi una
priorita”

di Andrea Guolo
Analisi Outdoor 2020
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di Andrea Gualo

Meno CONTRACT
e PIU RETAIL

per i leader italiani
dell’'outdoor

| preconsuntivi del 2020 evidenziano una flessione del 5,8%
per | primi cinque gruppi del setiore mobili do estemno.

La riduzione degli infroiti & stata causata dal progetti
bloccati o rinviati @ causa della pandemia, destinati perd a
ripartire durante I'anno in corso. E I'outiook rsulta positivo.

ha determinato la flessone (-7,2%) dei ricavi 2020 per | primi otoo player secondo
i dats i prevorenuntivo raccslt da Rambiancs Design bn clesifica svetta Nardi con
47.2 milioni, davanti 2 Paola Lenti con 269 ¢ a Eron cm 26 milieni. A compeong
Tlenti, Rods, Ethim, Fast e Varaschin, Al di 13 def risuhtsto, {| comparto dimostra vitali e
anche forte potenzialit di crescita.

Numm:dd}e aziemile specializzate in mobili da esterno pesa lo stop primaverile, che

RIORGANIIZATIONE RAPIDA
Superato o shock inizisle; le aziende leader hanno subito intuito che b ripartenzs sarcbbe
stats rapids © si sano organizeste per rispondere alle richieste in Nardi Owtdoor, societi
& Chitnrgrs {Vinexiza) chie svebta o tae quesst'aio nells casifis pev fatturatss von 47,2
it o8 e [T, fe prermesone & et il al gt "T-chtl micns i Aporamne
un buon interesse per il prodotto outdoor in geaerale e per il noso in particolare grazie
anche & una fascia dl mercat adeguata — racoonta Anna Nardi, ceo della socies con ls
sorella Floriana - e questa tendenea 5i & poi confermata, non appena le attivith harme poto-
to riapeire. Il nostre vantaggio & stato avere merce 2 stock 3 magaerin e una Hliea produt.
tiva integrats verticalmente che o ha permesso di essere immediatamente reattivi per ognl
muova necesitd”. | aumer realizzati nell' ultimo anpo permetteranee @ Nardi di confermare
tutti gl imvestirmenti in termini di tecnologie & auovi prodott prsventivet prima dela pan.
idemia e di contimuare & sviluppare il programma di riciclo defls plastica usats Repenerstion
1 prodocti pin richiesti? Li descrive Flortans Nardi- Al primo posto <2 [} tavolo allungabile
L L Ty m e —— Bio che ha registtn wn +31% rispetto al 2019, Segue il sisterna modulare & polsene
e pmniame mad i Cove', Fpou 'O » | fovols ok o Paaia iest Kormodo e b collesione & sedute Trll. Nella nostra analid, ha premisto centarmente i fatn

analis! analisi

dj.csacfc prodar recentd, scefte conternporanes che sianno piacerds malto ma specie per Ana“si oufdoor 2020

Rio e Komodo va detto che sono anche plussi al momente glusio: atstano a creare zone d|
ﬂcurmammnmﬂ.lq:mqund_mmu sociale che purtroppo dobhiame rices
care ma che separz e non divide®. Lltalia ha registrato ottime perfoemance grae 2 retail,
menire all'estero hanno sofferio § mercatt pid Icyu l contracy, ma il 2021 dovrebbe essere
carstiertzzato da una ripress dal secondo canalle; dove molt progetsi avvist & sone bloccad
© hanno subites un rallentamentey & da una conferma per i prima. 22

NICCHIA FORTUNATA
Dietro Nardi si plazzs, gusdapnanda una posizions, Poola Lent, Lazenda di Meda ha chiu-
0 l'anno con un preconsuntivo & 269 miboni, & disces del 7%, © Anna Lenei, Ad delia
srcietd, intravede buone prospettive. "Dobbiamo ammettere - afferma - che lavoriamos 0
una nicchia fortunata, Uimpossthilica di viaggiare, di uscire, ha spostato Nacenzione dalle
persome sul Joro huoght di vita domestics e questo o ha In un certo senso svvantapgiat.
Certarmente da guest’anno Evoriamo per crsscers, anche s prw\edi:rno che il 2021 @
ancora an anno difficile, interdocutorin: La sersamione perdy, € che d sis determinazions ©
voglia di riprendere”. T prodart di punts? "Premesso che Paols Lent & conosciuta pliy per
il convept che propone pictinsts che per | singoli prodott, non abbizmo notatn cambiz-
r—.sm sostarziali nells preferenze della clisntels”, precisa Annz Lenti In termind di canali
|, viene evidenaiato 1 rall dell'hospitaliry, ma I'azienda non he evvisto
particolari “rivabuzeont nel suo modelio “Meghi anni abbiama cosraito wna solids e di
dealer e relarioni con g studi & architettur & interior design m tutto § mondo, In guesto
perindn abbimn mq.daun_n e rafforsatn e nostre piattaforme digitali @ shbiama otiliresto.
Tt | meezl tecnokogicl per consolidare quesse relaziont”, Infine, Anna Lentt evidenzia (|
contribut daw dal posizienamento alto del brand in termini di reallienza, Tl nostro mercs-
tos off riferimentn & di fscia alta e questn indubhizments o ha in un certo senso protet Gl
investimentd in questo wltimo anno non si oo fermas completaments, anto che ahbiarmo
aperto sleund negozi monomarca 2 abbdamo rafforzsto la nostrs presenza in molt pustd
vendits”, conchude,

AL CENTRO DELLA CASA

1 podio dell'outdoor iraliane & completato da Emu L'azlends umbra ha scontato una fles-
sione di fatturato ma ha spinto sull'ebitda slite dal'8,5 al 12,4%. Un aumenio ded 40%
dunue, fruttn della strategia tntaprea dalls mewa compagine sodetaria che da 4 anni & 5
alls guida di Emu. Importanti mvestimenst nel comparo produrtivo & difess del made in

Traly; uma vasta gamma di nwesd prodost natl dalls collaborszions con designer interna- g
zionali & una mandacale sttenzione alla qualita e alla sostendhilits,. hanno generato arredi

al clesign responsabile e fart psdm-m]mupn T rsultate alls fine & snddicfacente

afferma Stefano Zajor, desipn ¢ MENAZET — SOp 500 oon

le aspeattative di mareo 2020, La risposts dell’ srlenda & stata rapids, o sismo roggantzzai e

poi, quandn tuttn & ripartitn o siamo fott trovare pronti 1] contrect & & fermmto, ma i prie

vati hanno riscoperto il piocere df vivers in casa & messo in 20 totta una serie di intervent

per miglicrare giardini € spazi esernl. Se |l 2020 & st ['anno dell'e-commerce, per 1| 2021

pensiamo di pater crescene nell'smbite dello strees contract dove siama lesder, e a fine anno

puntiamo a tomare ai bvell & fattorato attes™. Erms vede mn mercato in espansions per i

comparte *Lingresso 4 hig dell'arredo nelloudoor - evidenzia Zajord - ha portto una

maggiore perceztens dells qualits, @ non solo tra | comsumaton pid facohost, Qneesto potrd Vot 1 o e
fare ln differerss in tenmini di consourm, rforzandn b posdone df Erme sul mercatn, [ e Pavhiane Stemge e B Fattursto preconsuntive 2020 [ Fattursto 2019 Varkar, Y
et A crvacke i il i el it i) B e e i

TALENTI
RODA
ETHIMOD
FAST
MARASCHIN
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19 Meno contract e piu retail per l'outdoor

m 19 Febberaio 2021 di Redazlone

Proposta Lenti

i el 2020 evidenziano una flessione del 5.85% per | primi cingue gruppd del settore mobill da esterno. La riduzione

| preconsun

rtire durar A i

deg troili & stata causata dal progetti bloccati o rimviati a causa della pandemia, destinati perd a ri

corsa. £ loutiook risulta positive,

Nei conti delle aziende specializzate in mobili da esterno pesa lo stop primaverile, che ha determinato ka flessione (-7.2%) del

In classifica svetta Nardicon

ricavl 2020 per | primi otto player secondo | dati di preconsuntive raccolti da Pambiance De

47 2 milionl, davant] a Paola Lenti con 24 % e a Emu con 26 milionl. A seguire compaiona Talenti, Roda. Ethime. Fast e

Varaschin Al di 12 del risultsts, | comparto dimastra vitalitd e anche forte potenzialit3 di crescita.

RIORGANIZZAZIONE RAPIDA

Superato lo shock iniziale, |e aziende leader hanno subito intulto che laripartenza sarebbe stata rapida e s sono organizzate

o, In Nardi Outdaoor, societi di Chiampo [Vicenza) che svetta anche quest'anno nella clas:
(=79, 1
per || prodotto outdoor in generate e per il nostroin particolare grazie anche a una fascia di mercato adeguata - racconta Anna

per rispondere alle richis ca per

mondiall riportavano un buon Interesse

fatturato con 47,2 milioni di ric

percezione ¢ emersa gla ad aprile.

ana - e questa tendenza si é pal confermata, non appena l

Nardi, ceo della societd con la sorella Flor

ck a magazzing e una filiera produttiva integrata verticalmente che ei ha

riap .|l nostro vantaggio & stato avere merce as

5" | numeri realizzati nell'ultimo anno permetteranno a

permesso di essere immediatamente reattivi per ognl nuova necess

waloghe e nuovi prodott] preventivat primadella pandemia e di

Nardi di confermare tutti gl investiment in termini dit
on. | prodottl pid richiesti? Ll descrive Florlana

continuare a sviluppare Il programma di riciclo della plastica usata Regener
Nardi

poltrone Komado e la co

Al primo posto c'# il tavola allungabile Rio che ha reglstrato un +31% rispetto al 2019, Segue |l sistema madulare di

to certamento | fatto re prodott] recentl,

ione di sedute Trill. Mella nostra analisl, ha pres

e contemporanse che stanno placendo molta ma specie per Rio e Komodo va detto che sono anche glusti al momenta

amento sacl eima

he purtroppo dobblamo ricer

510 a creane xone di sicurezza in termini di spazio, un distanz

Elusto: a

e hanna sofferto | mercati pid

che separa e non divide”. Lltatia ha registrato ottime performance grazle al retail.

zath al contract. ma il 2021 dovrebbe essere caratterizzato da una ripresa del secondo canale, dove molti progetti avwiati s

tamento. e da una conferma per il prime.

nanna subito unralle

sono blocc

STUDIOPIUJ
INTERNATIONAL




Headline: Feature: Country: Date:
passionedesign.it Citazione Italy February 2021

NICCHIA FORTUMNATA

Dietro Nardl si plazza, puadagnando una posizione, Paola Lenti. Lazienda ol Meda ha chiusa l'anne con un preconsuntivo di 26,9
milioni, in discesa del 7%, e Anna Lentl. AD della societa, intravede buone prospettive. "Dobbiamo ammettere - afferma - che
Tavariamo in una nicchia fortunata. Limpossibllits di viagglare, di uscire, ha spostato Psttenzione delle persone sul lara luoghl di
vita domestica e questo ¢ ha inun certo senso avwantaggiato. Certamente da quest’anno lavoriamo per crescere, anche se
prevediamo chae [l 2021 sara ancora un anno difficile, interlocutorio. La sensazione perd, é che cl sia determinazione e voglia di
riprendere” | prodott] di punta? "Premesso chie Paola Lentl & conosciuta pld per [l eoncept che propone piuttosts che per i
singoli prodott, non abblames notato cambiamenti sostanziali nelle preferenze della clientels”, precisa Anna Lenti. In termind di
canali distributivi, viene evidenziato [l rallentamente dell'hospitality, ma 'azienda non ha avviato particolar riveluzioni nel suo
modella: "Megli annt abblamo costruito una solida rete di dealer e redazion| con gl stud] di architettura e interior designin tutto
il mondo. In questo pericdo abbiamo migliorato e rafforzato le nostre plattaforme digitall e abbiameo utilizzato tuthi | mezz|
tecnologicl per consolidare queste relazionl”, Infine, Anna Lenti evidenzia il contributo dato dal posizionamento alte del brand
in terming di resifienza. "Il nostro mercato di riferimento & di fascia alta e questo indubblamente ¢l ha in un certo senso protett).
Gl investiment] in questo ultime anno non s sone fermat| completamente, tants che abbiamo aperto alcuni negozi monemarca
e abblamo rafforzato |5 nostra presenza inmolt punti vendita’, conclude,

ALCENTRO DELLA CASA

Il pedia dell'outdoor italiamo & completato da Emu. Lazienda umbra ba scontato una fessione di fatturato ma ha spinto
sull'ebitda salito dall'8,6 al 12.4%, Un aumento del 40% dungue, frutto della strategia intrapresa dalla nuava compagine
societaria cheda 4 annl & alla guida di Ema. importanti investimenti nel comparto produttive a difesa delmade in Italy. una
vasta gamma di nuovl prodott] nati dalla collaborazione con designer internazionall e una mantacale attenzlione alla qualitd e
alia sostenibilita, hanno generato arredi dal design responsabile e fatti per durare nel tempo, "Il risultato alla fine &
soddisfacente - afferma Stefano Zajott, design communication manager - soprattutto se confrontate con le aspettative di
marzo 2020 La risposta dell'azienda & stata rapida, ¢i slamo riorganizzati e pol, quando tutto & ripartito, ¢ slameo fatti trovare
prontl. If contract st & fermato, ma i privati hanno riscoperto || placere di vivere in casa ¢ messa in atto tutta una serfe di
interventi per migliorare giardini e spazi esternd, Se ll 2020 & stato Fanne dell'e-commerce, per il 2021 pensiame di poter
crescere nell'ambito dello street contract dove siamo leader, e a fine anne puntiame a tornare al livell di fatturato sttesi” Emu
vede un mercato in espansione per |l comparto. "Lingresso def big dell arredo nell'outdoor - evidenzia Zajottl - ha portatouna
maggiore percezione della gualita, e non solo tra | consumator pid facoltosi. Questo potra Tare la differenza in termind di
consumi, rafforzando la pesizione dl Emu sul mercato. La difesa del made in italy e, quindl, del posti di lavors @ per noluna

priorita’

dl Andrea Guolo

Analisi Outdoor 2020
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Luci di de51gn
per gli esterni

Un’illuminazione che arreda

1 per Cyborg di Martinelli Luce, che con

led indiretta genera scenografici effern di ombre,

llo gcra. Diametro

giardini, terrazzi e verande

La lanterma solar
di Ethime ric

| design il tradiz

en

contenitore de

soffiato aadato, ha unar

ioio e

ico (€490,00).

pannello fotovol

Mella lampada
segra-percorso
Otto di Oluce

linclinazione

regolabile della testa,

a forma dj semisfera,
permette di orientare
il fascio luminoso in
diverse direzion

In metallo color

indian bronze, & alta

cm b e costa

Indirizzi a pag. 112

€ 866,00
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