Téma
TikTok a strategie komunikace Visit Plzen na TikToku
Cil kampané:

Zpracovani strategie pro vstup znacky Visit Plzen na TikTok a komunikaci Plzné jako
turistické destinace smérem k cilové skupiné nactiletych (Generace Z).
Analyza/reSerSe TikTokové komunikace jinych destinaci a mozné inspirace pro Visit
Plzer. Ugastnici by v ramci FeSeni méli také vytvorit obsah pro komunikaci Visit
Plzen na TikToku — sérii videi pro zaCatek, pfipadné vice videi na rizna témata a
dalSi naméty v€etné navrhu jejich grafické podoby, scénare a tdbnu komunikace k
dané cilové skupiné. Stézejnim bodem strategie je TikTok, nicméné podnéty pro
komunikaci k mladé cilovce by mély byt vyuzitelné i na jinych platformach.

e Cim zacit, analyza, zda to ma smysl, navrh komunikace pro start na TikToku
o soucasti analyzy muze byt reSerSe dalSich destinaci, porovnani nam
podobnych znacek, které jiz na TikToku jsou a toho, jak to délaji
e tvorba obsahu:
o tvorba néjaké série videi pro zaCatek, pfipadné vice videi na ruzna témata
+ navrh dalSich namétu, toho, co tocit, jak by to mélo vypadat (grafické
zpracovani apod.) a tonu/ zpusobu komunikace k ,nactileté” cilové
skupiné
e postavili bychom to na TikToku, ale soucasti této strategie by pak mohly/mély byt
i podnéty ke komunikaci k mladé cilovce na nasich dalSich socidlnich sitich (FB,
1G), pfipadné skrz dalSi kanaly
e v Cervenci nam na tohle téma délaly menSi reSersi dvé brigadnice, pokud bude
téma vybrano, muzeme vam tuhle reSersi pak poslat, pfipadné muze poslouzit
pfi zadani na akci

Medailonek:

Plzern — TURISMUS je pfispévkova organizace mésta Plzné, jejimz hlavnim ukolem
je marketing a management oblastni destinace Plzen. Pro turisticke cile a
provozovatele sluZzeb jsme strategickym partnerem cestovniho ruchu. Pro ¢leny
naseho tymu je Plzen lovebrand a délame vSechno pro to, aby si ji zamilovali i
navstévnici.



