kampan pro DCR
to 2021
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/Zakladni ci

) Plzeii

Prilakat do Plzné domaci navstévniky a podporit domaci cestovni ruch.

Idealni navstévnik v Plzni vyuzije ubytovacich kapacit, navstivi turistické cile a kulturni akce a vyuzZije co

-----

* Dvé cilové skupiny: Rodiny s détmi a Pozitkari (30 — 40 bez hnizda, 40 - 65
prazdné hnizdo)

* Rodiny s détmi: V kraji mohou vyuzit pestrého kulturniho programu a sportovnich aktivit a navstivit
vhodné turistické cile. Nevyhodou je charakter ubytovacich kapacit.

* Pozitkari: Radi cestuji, investuji do zazitkd, nevadi jim utratit vice za ubytovani a dalsi sluzby. Do Plzné
mohou vyrazit za pivem a dalSimi zazitky (DEPO2015, Loosovy interiéry, divadlo, kulturni festivaly...),
gastrozazitky, snadno se mohou vydat i do kraje.

* Geografické cileni: Praha, Karlovarsky, Stfedocesky, Jihocesky a Ustecky kraj

+ Plzensky kraj a Plzen



Hlavni komunikacni linka:
Dejte Plzen. Doma uz jste bylo dost.

 Cil kampané — vytvorit motivaci k navstevé pro
obé cilové skupiny hrave, odlisit se v zaplavé
jinych incomingovych kampani cilenych na
tuzemskeé turisty.

* Kontrast doma vs. v Plzni — kampari reagovala na ‘.
pandemii, kdy vétsina lidi byla zaviena doma. Co gt;;v.,unév., N
véechno mUZou zazit v Plzni, a7 se zase bude cestovat? e

* Plzen je typicky méstskou destinaci — mésto i
okoli ma co nabidnout na nékolikadenni pobyt s
bohatym kulturnim programem, zajimavou
gastroscénou i pestrou nabidkou pro rodiny s déetmi.
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Rozpocet a mediaplan m

T s e

CtyFmésiéni kampan — plakaty v metru (kvéten-Cervenec), 339 000
OOH billboardy - Praha, Karlovarsky, Stfedoéesky, Jihocesky, Ustecky, ;77 00
Plzenisky kraj (kvéten-srpen)
299 500
FERIE Spoty na stanicich dle cilovych skupin
Prezentace v pofadu Panorama (live kamera) + spotové 172 800
TV ) B
kampané na TV Praha, TV Seznam + Youtube 118 000
FB, IG, PPC kampané prosttednictvim Skliku a Google Ads 385 850
Online )
(bannerové reklamy)
Inzerce (print) Letni celostatni specidly - Denik, MF Dnes, Blesk, pfiloha HN + 312 325
magaziny Amazing places, LUl Travel, Bedekr 365
Tvorba kampané Grafika, fotoprodukce, videoprodukce, technickd produkce, 552 006

casting
Naklady celkem 2 806 981



Rozpocet a mediaplan
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Casovy harmonogram kampané m

e 2-3/2021 — priprava obsahu a mediplanu kampané ve spolupraci s partnery
e 4-5/2021 — produkce (nataceni spotu, foceni kampané)
e 5/2021 — spusténi kampané v OOH (billboardy, metro), kampan v radiich

e 6/2021 — PR, inzerce v printu, spusténi prezentace v poradu Panorama

e 728 /2021 — intenzivni online kampan, intenzivni kampan v OOH (billboardy,
metro), kampan v radiich a na Praha TV a Seznham TV

* 9/2020 — intenzivni online kampan

» Dalsi aktivity: PR, press tripy pro ceské novinare, spoluprace s Lukasem
Hejlikem, FB soutéz (ve spolupraci s destinacnimi partnery — ubytovani,
vstupy + dalsi nefinancni plnéni)




Priklady vizualu pro metro

visitplzen.

Doma uz jste
byli dost

Objevte tajemny svét druhohor v DinoParku.

Misto, kde zazijete dobrodruzstvi mezi desitkami

dinosaur. Piesuiite se v Gase a navitivte svat e I
miliony lot stary, takovy, jaky skuteéné byl.

MINSTERSTVO. B = = . . . -

PRO MISTMI ut pristavame v Techmanii.

ROZVO) €1 0 2
tieba rovnou do vesmiru.




Dalsi vizualy — online

Doma uz jste byli dost

Dejte Plzen
visit g
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visitplzen.eu



